                    [image: ]                              

2024年印尼零售展览会HOP
INA SHOP 2024

展会时间：2024年11月13日-16日                展出面积：12000+平方米
展会地点：印尼--雅加达                          展商数量：350+家
举办周期：一年一届                             观众数量：13600+人
展馆地址：印尼-雅加达-雅加达国际展览中心
 (
展会介绍
)

2024年印尼雅加达零售展（INA SHOP）旨在促进从建筑材料到数字化营销系统，从产品配件到市场规划服务，从地板到灯具，几乎包含了商场所需的种种系列产品，展示印尼和东南亚地区零售业领域新技术的发展。为进入印尼零售市场提供建立业务联系、探索市场机会和分享行业知识一个交流和合作的平台。

 (
展品范围
)

商业设备及设施: 无人售货贩卖机、食品展示、货柜货架陈列设备、超市购物车、购物篮、购物袋、拣货车、笼车；自动存包柜；超市收银台；店铺地面；食品技术；服装陈列、橱窗设计、商品陈列、试衣间及陈列架、餐饮业、酒吧、超市等商业机构等基础照明、陈列柜和橱窗等的展示照明，以及外部环境景观照明、一切照明技术；冷冻冷藏设备、食品保鲜设备、空调设施、一切节能环保方案等


 (
市场分析
)

印度尼西亚位于蓬勃发展的东盟地区的中心，世界第四大人口国家，得益于超过2.7亿的相对庞大人口、购买力日益增强的中产阶级以及消费习惯更为大手笔的千禧一代，印度尼西亚的零售市场潜力巨大。近年来，印尼零售市场的销售额已超过一千亿美元，预计印尼零售市场在2026年达到约2430亿美元。

其零售业态以传统零售占主导，传统与现代零售并存，现代零售增长迅速。电商市场正扩张，便利店品牌推出线上业务。印尼十大零售公司包括食品和饮料、百货、超市等多个领域的企业。
国际零售巨擘如乐天玛特、崇光百货和麦德龙早已在印尼市场深耕布局。
在印度尼西亚Indomaret、Alfamart，两者分别拥有近2万家门店，占据了印尼便利店生态90%以上的份额。
印度尼西亚经历了非常迅速的零售业务发展。越来越多的Waralaba/特许经营店遍布全国。
随着移动互联网的广泛普及和新一代消费者群体的兴起，加之互联网金融和无现金支付方式的蓬勃发展，印尼的电子商务市场正迎来持续扩张的势头。在印尼，Shopee、Lazada、Tokopedia、Blibli等平台是本地版的“淘宝”，也是印尼电商的主力军。根据第一数据掌握的数据，2023年印尼电商平台市场份额排名当中，Shopee以36%位居第一，本土平台Tokopedia以35%排名第二，Lazada以10%排名第三。
此外，印尼最大的连锁便利店品牌Alfamart推出了自家的移动应用程序，并建立了一个由3万名骑手组成的配送队伍来开展其线上业务，目前线上销售已经贡献了公司总销售额的3.5%。而Indomaret也不甘落后，推出了自己的在线购物平台，配送服务覆盖了印尼最大的10个都市区。
与此同时，托科佩迪亚（Tokopedia）和布卡拉帕克（Bukalapak）等电商巨头正在与印尼的传统零售业主合作，借鉴中国国内的社区团购模式，为家庭式商店等传统零售终端提供支持。


 (
参展价格
)

标摊：43000元/9平米
光地：4100元/平米（24平米起订）
开口费：双开口10% ，三开口15%，四开口20%
注册费：3000元/企业     服务费：3000元/企业
人员全程随团：13800元/人
货运截至时间：2024年9月10日

 (
联系方式
)

上海伟佳展览服务有限公司
地址：上海市浦东新区塘桥新路400弄新塘桥生活广场2号18层、
联系人：Flynn  付玲玲  
手机：+86 135 6437 6125
[bookmark: _GoBack]Email：XS36@weijiaexpo.com

联系人：Flynn  饶绿红  
手机：+86 138 1645 3114
Email：XS31@weijiaexpo.com

联系人：Betty Liu 刘正慧 
座机：+86 21 6325 1323转8118 
手机：+86 138 1865 0778 
Email：bettyliu@weijiaexpo.com 
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